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CNC (CENTRE NATIONAL Du CINÉMA 
ET DE L’IMAGE ANIMÉE)
www.cnc.fr

Établissement public français dont les missions prin-
cipales sont de réglementer, soutenir et promouvoir 
l’économie du cinéma en France et à l’étranger.

CSA (CONSEIL SupÉRIEuR  
DE L’AuDIOVISuEL)
www.csa.fr

Garantit l’exercice de la liberté de communication 
audiovisuelle dans les conditions définies par la loi.

DEpS (DÉpARTEMENT DES 
ÉTUDES, DE LA PROSPECTIvE ET 
DES STATISTIquES)
www.culturecommunication.gouv.fr/
politiques-ministérielles/Etudes-et-
statistiques

Service d’étude et service statistique du Ministère 
de la culture et de la communication.

DGCA (DIRECTION GÉNÉRALE  
DE LA CRÉATION ARTISTIquE)
www.culturecommunication.gouv.fr/
Ministere/Directions/La-direction-
generale-de-la-creation-artistique

Définit, coordonne et évalue la politique de l’État 
relative aux arts plastiques et au spectacle vivant.

DGMIC (DIRECTION GÉNÉRALE 
DES MÉDIAS ET DES INDUSTRIES 
CuLTuRELLES)
www.culturecommunication.gouv.fr/
Ministere/Directions/La-direction-
generale-des-medias-et-des-industries-
culturelles

Définit, coordonne et évalue la politique de l’État en 
faveur du développement du pluralisme des médias, 
de l’industrie publicitaire, de l’ensemble des services 
de communication au public par voie électronique, 
de l’industrie phonographique, du livre et de la lec-
ture et de l’économie culturelle.

ADAMI (ADMINISTRATION 
DES DROITS DES ARTISTES ET DES 
MuSICIENS INTERpRèTES)
www.adami.fr

Société de gestion collective des droits de propriété 
intellectuelle des artistes-interprètes.

AFDAS
www.afdas.com

OpCA et OpACIF pour la formation des professionnels 
du spectacle, de l’audiovisuel, de la publicité, des loi-
sirs, de la presse, etc.

AGESSA (ASSOCIATION pOuR LA 
gESTION DE LA SÉCURITÉ SOCIALE 
DES AuTEuRS)
www.agessa.org

Organisme qui assure la protection sociale des écri-
vains, illustrateurs du livre, photographes, auteurs 
compositeurs.

AUDIENS
www.audiens.org

Groupe de protection sociale des professionnels de la 
culture, de la communication et des médias.

CCIJp (COMMISSION DE LA CARTE 
D’IDENTITÉ DES jOURNALISTES 
pROFESSIONNELS)
www.ccijp.net

Délivre une carte d’identité de journaliste profession-
nel aux postulants qui remplissent les conditions 
fixées par la loi du 29 mars 1935.

–
ORgANISMES 
INSTITUTIONNELS 
–
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SAIF (SOCIÉTÉ DES AuTEuRS  
DES ARTS vISUELS ET DE L’IMAgE
FIxE)
www.saif.fr

perçoit et répartit les droits des auteurs des arts 
visuels.

SCAM (SOCIÉTÉ CIVILE DES AuTEuRS 
MuLTIMÉDIA)
www.scam.fr

Créée par des auteurs pour défendre leurs droits, elle 
rassemble réalisateurs, auteurs d’entretiens et de com-
mentaires, écrivains, traducteurs, journalistes, etc.

SCpp (SOCIÉTÉ CIVILE DES 
pRODuCTEuRS phONOGRAphIquES)
www.scpp.fr

Gère les droits des producteurs pour la diffusion de 
musique sur les Web radios.

SOFIA (SOCIÉTÉ FRANçAISE DES 
INTÉRÊTS DES AuTEuRS DE L’ÉCRIT)
www.la-sofia.org

perçoit et répartit les droits des auteurs dans le 
domaine du livre.

DRAC (DIRECTION RÉGIONALE  
DES AFFAIRES CuLTuRELLES)
www.culturecommunication.gouv.fr/
Regions

Met en œuvre, sous l’autorité du préfet de région et 
des préfets de département, la politique culturelle 
définie par le gouvernement.

GuSO (GuIChET uNIquE SpECTACLE 
OCCASIONNEL)
www.guso.fr

Service de simplification administrative proposé par 
les organismes de protection sociale du domaine du 
spectacle.

MINISTèRE DE LA CULTURE  
ET DE LA COMMUNICATION
www.culturecommunication.gouv.fr

PôLE EMPLOI SPECTACLE
www.pole-emploi.fr/informations/pole-
emploi-spectacle

Site de pôle emploi dédiée à l’univers du spectacle. 

SACD (SOCIÉTÉ DES AuTEuRS 
ET COMpOSITEuRS DRAMATIquES)
www.sacd.fr

protège les droits des auteurs de musiques pour le 
théâtre, l’opéra, les comédies musicales et les ballets.

SACEM (SOCIÉTÉ DES AuTEuRS, COM-
pOSITEuRS ET ÉDITEuRS DE MuSIquE)
www.sacem.fr

Organisme traitant de tout ce qui concerne la décla-
ration, la protection et la gestion d’œuvres musicales.
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SyNDEAC (Syndicat national des directeurs 
d’entreprises artistiques et culturelles)

SyNPASE (Syndicat national des prestataires de 
l’audiovisuel scénique et événementiel)

TLSP (Télévisions locales de service public)

UPF (Union des producteurs de films) 

USPA (Union syndicale de la production 
audiovisuelle)

jEU vIDEO

SELL (Syndicat des éditeurs de logiciels et de loisirs)

SNjv (Syndicat national du jeu vidéo)

PRESSE

FFAP (Fédération française des agences de presse)

FNAPPI (Fédération nationale des agences de 
presse photos et informations)

FNPS (Fédération nationale de la presse 
d’information spécialisée)

FPPR (Fédération de la presse périodique 
régionale)

gREPP (Groupement des entreprises de portage 
de presse)

SEPM (Syndicat des éditeurs de la presse magazine)

SPHR (Syndicat de la presse hebdomadaire 
régionale)

SPIIL (Syndicat de la presse indépendante 
d’information en ligne)

AuDIOVISuEL/CINÉMA

ACCES (Association des chaînes conventionnées 
éditrices de services)

AFPF (Association française des producteurs  
de films et de programmes audiovisuels)

APC (Association des producteurs de cinéma)

CNRA (Confédération nationale des radios 
associatives)

FESAC (Fédération des entreprises du spectacle 
vivant, de la musique, de l’audiovisuel et du 
cinéma)

FFRC (Fédération française des radios chrétiennes)

FICAM (Fédération des industries du cinéma, de 
l’audiovisuel et du multimédia)

FNCC (Fédération nationale des collectivités 
territoriales pour la culture)

FNCF (Fédération nationale des cinémas français)

FNDF (Fédération nationale des distributeurs de 
films)

SIRTI (Syndicat interprofessionnel des radios et 
télévisions indépendantes)

SMSP (Syndicat des médias de service public)

SPECT (Syndicat des producteurs et créateurs 
d’émissions de télévisions)

SPFA (Syndicat des producteurs de films 
d’animation)

SPI (Syndicat des producteurs indépendants)

STP (Syndicat des télévisions privées)

–
FÉDÉRATIONS  
SyNDICATS PROFESSIONNELS 
ET ORgANISMES DE bRANCHE 
–
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PRODISS (Syndicat national des producteurs, 
diffuseurs et salles de spectacles)

PROFEDIM (Syndicat professionnel des 
producteurs, festivals, ensembles, diffuseurs 
indépendants de musique)

SCC (Syndicat du cirque de création)

SMA (Syndicat des musiques actuelles)

SNES (Syndicat national des entrepreneurs de 
spectacles)

SNSP (Syndicat national des scènes publiques)

SNTP (Syndicat national des théâtres privés)

SyNAvI (Syndicat national des arts vivants)

SyNOLyR (Syndicat national des orchestres et 
théâtres lyriques subventionnés)

SPqD (Syndicat de la presse quotidienne 
départementale)

SPqN (Syndicat de la presse quotidienne nationale)

SPqR (Syndicat de la presse quotidienne régionale)

ÉDITION DU LIvRE

SNE (Syndicat national de l’édition)

ÉDITION PHONOgRAPHIqUE

CSDEM (Chambre syndicale de l’édition musicale)

SNEP (Syndicat national de l’édition 
phonographique)

UPFI (Union des producteurs phonographiques 
français indépendants)

SPECTACLE vIvANT

ARENES (Association de représentation des 
établissements nationaux d’entrepreneurs de 
spectacle)

CPDO (Chambre professionnelle des directions 
d’opéra)

CSCAD (Chambre syndicale des cabarets artistiques 
et discothèques)

FEPS (Fédération nationale des employeurs du 
spectacle vivant public et privé)

FESAC (Fédération des entreprises du spectacle 
vivant, de la musique, de l’audiovisuel et du cinéma)



APEC – RéféRentiel des métieRs de la cultuRe et des médias146

CFDT - F3C 
(Communication conseil culture)

CFE CgC - FCCS 
(Fédération culture, communication et spectacle)

CFE CgC – FÉDÉRATION MÉDIAS 2000

CFTC - FFSCEgA 
(Fédération française de la communication écrite, 
graphique, du spectacle et de l’audiovisuel)

CgT - FILPAC 
(Fédération des industries du livre, du papier et de la 
communication)

CgT - FNSAC 
(Fédération nationale des syndicats du spectacle, de 
l’audiovisuel et de l’action culturelle)

FO - FASAP 
(Fédération des arts, des spectacles, de l’audiovisuel, 
de la presse, de la communication et du multimédia)

SNj 
(Syndicat national des journalistes)

SNTPCT 
(Syndicat national des techniciens de la production 
cinématographique et télévision)

SUD CULTURE

UNSA – FÉDÉRATION SPECTACLE ET 
COMMUNICATION

–
SyNDICATS 
DE SALARIÉS 
ET FÉDÉRATIONS 
SyNDICALES
–
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FRAAp (FÉDÉRATION DES RÉSEAux 
ET ASSOCIATIONS D’ARTISTES 
pLASTICIENS)
www.fraap.org

GFS (LA GuILDE FRANçAISE 
DES SCÉNARISTES)
www.guildedesscenaristes.org

SGDL (SOCIÉTÉ DES GENS DE LETTRES)
www.sgdl.org

SNAC (SyNDICAT NATIONAL  
DES AuTEuRS ET DES COMpOSITEuRS)
www.snac.fr

SNSp (SyNDICAT NATIONAL  
DES SCuLpTEuRS ET pLASTICIENS)
www.sculpteurs-plasticiens.org

uCMF (uNION DES COMpOSITEuRS  
DE MuSIquES DE FILMS)
www.ucmf.fr/category/lemagazin

uNAC (uNION NATIONALE  
DES AuTEuRS COMpOSITEuRS)
www.unac-auteurs-compositeurs.org

uNpI (uNION NATIONALE  
DES pEINTRES ILLuSTRATEuRS)
www.unpi.net

upp (uNION DES phOTOGRAphES 
pROFESSIONNELS)
www.upp-auteurs.fr

La liste ci-dessous présente les principales 
associations professionnelles d’auteurs.

AFD (ALLIANCE FRANçAISE 
DES DESIGNERS)
www.alliance-francaise-des-designers.org

AGRAF (AuTEuRS GROupÉS 
DE L’ANIMATION FRANçAISE)
www.agrafanim.com

ATLF (ASSOCIATION DES TRADuCTEuRS 
LITTÉRAIRES DE FRANCE)
www.atlf.org

CAAp (COMITÉ DES ARTISTES-
AuTEuRS pLASTICIENS)
www.caap.asso.fr

CGT – SNAp CGT (SyNDICAT NATIONAL 
DES ARTISTES pLASTICIENS)
www.snapcgt.org

LA CHARTE DES AUTEURS  
ET DES ILLUSTRATEURS jEUNESSE
www.la-charte.fr

EAT (LES ÉCRIVAINS ASSOCIÉS  
Du ThÉâTRE)
www.eatheatre.fr

FO – SNAA FO (SyNDICAT NATIONAL 
DES ARTISTES AuTEuRS)
www.snaa-fo.org

–
ASSOCIATIONS  
PROFESSIONNELLES
–
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De nombreux établissements publics et privés 
dispensent des formations supérieures, initiales 
et continues pour les métiers de la culture et des 
médias. Les établissements et les diplômes cités 
ci-dessous sont donnés à titre indicatif.

AuDIOVISuEL/CINÉMA/
jEU vIDÉO

AFOMAV (ASSOCIATION pOuR 
LA FORMATION DES MÉTIERS 
DE L’AuDIOVISuEL)
www.afomav.fr

3IS (INSTITuT INTERNATIONAL 
DE L’IMAGE ET Du SON)
www.3is.fr

CEEA (CONSERVATOIRE EuROpÉEN 
D’ÉCRITuRE AuDIOVISuELLE)
www.ceea.edu

LA CINEFAbRIquE (ÉCOLE 
NATIONALE SUPÉRIEURE 
DE CINÉMA ET DE MuLTIMÉDIA)
www.cinefabrique.fr

ENS LOuIS LuMIèRE (ÉCOLE 
NATIONALE SUPÉRIEURE LOUIS 
LuMIèRE)
www.ens-louis-lumiere.fr

EICAR (ÉCOLE INTERNATIONALE 
DE CRÉATION AUDIOvISUELLE ET 
DE RÉALISATION)
www.eicar.fr

ESRA (ÉCOLE SupÉRIEuRE 
DE RÉALISATION AuDIOVISuELLE) 
www.esra.edu

LA FÉMIS (ÉCOLE NATIONALE 
SUPÉRIEURE DES MÉTIERS DE L’IMAgE 
ET Du SON)
www.femis.fr

gObELINS - L’ÉCOLE DE L’IMAgE
www.gobelins.fr

INA (INSTITuT NATIONAL 
DE L’AuDIOVISuEL)
www.ina-expert.com

ISCpA (INSTITuT SupÉRIEuR 
DE LA COMMUNICATION, DE LA 
pRESSE ET DE L’AuDIOVISuEL)
www.iscpa-ecoles.com

STUDIO ÉCOLE DE FRANCE
www.studioecoledefrance.com

RECA (RÉSEAu DES ÉCOLES 
Du CINÉMA D’ANIMATION)
www.reca-animation.com

RÉSEAU DES ÉCOLES DU jEU vIDÉO
www.snjv.org

UNIvERSITÉ AIX-MARSEILLE – 
DÉpARTEMENT SATIS (SCIENCES 
ARTS ET TECHNIqUES DE L’IMAgE 
ET Du SON)
www.satis-sciences.univ-amu.fr

UNIvERSITÉ PARIS 1 PANTHÉON 
SORbONNE – MASTER 2 
PROFESSIONNEL CINÉMA TÉLÉvISION 
NOUvEAUX MÉDIAS
www.univ-paris1.fr

UNIvERSITÉ PARIS 1 PANTHÉON 
SORbONNE – MASTER 2 SCÉNARIO, 
RÉALISATION, PRODUCTION
www.masterprocinesorbonne.univ-paris1.fr

UNIvERSITÉ PARIS 8 SAINT-DENIS 
vINCENNES – MASTER ARTS MENTION 
CINÉMA ET AUDIOvISUEL
www.univ-paris8.fr

UNIvERSITÉ PARIS 10 NANTERRE 
LA DÉFENSE – MASTER 2 
PROFESSIONNEL SCÉNARIO ET 
ÉCRITURES AUDIOvISUELLES
www.u-paris10.fr

–
ÉTAbLISSEMENTS  
DE FORMATION
–
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SCIENCES PO – EXECUTIvE MASTER 
MANAgEMENT DES MÉDIAS ET DU 
NUMÉRIqUE
www.sciencespo.fr

ESCP EUROPE – MASTèRE SPÉCIALISÉ 
MÉDIAS
www.escpeurope.eu

ESg - MbA SPÉCIALISÉ PRODUCTION 
AUDIOvISUELLE
www.mba-esg.com

UNIvERSITÉ LyON 3 jEAN MOULIN 
– FACULTÉ DE DROIT – INSTITUT 
DROIT ART CULTURE – MASTER 2 
PROFESSIONNEL DROIT 
DU CINÉMA, DE L’AUDIOvISUEL 
ET DU MULTIMÉDIA
www.facdedroit.univ-lyon3.fr

UNIvERSITÉ PARIS 1 PANTHÉON 
SORbONNE – ÉCOLE DE DROIT DE LA 
SORbONNE – MASTER 2 INNOvATION, 
COMMUNICATION, CULTURE
www.univ-paris1.fr

UNIvERSITÉ PARIS 9 DAUPHINE – 
MASTER ÉCONOMIE ET gESTION 
DES TÉLÉCOMMUNICATIONS 
ET DES MÉDIAS
www.master226.dauphine.fr

jOURNALISME

CELSA (CENTRE D’ÉTuDES 
LITTÉRAIRES ET SCIENTIFIqUES 
AppLIquÉES) – MASTER 
jOURNALISME
www.celsa.fr

CFJ (CENTRE DE FORMATION 
DES JOuRNALISTES)
www.cfjparis.com

CuEJ (CENTRE uNIVERSITAIRE 
D’ENSEIGNEMENT Du JOuRNALISME)
www.cuej.unistra.fr

ÉCOLE DE jOURNALISME 
DE SCIENCES PO
www.journalisme.sciences-po.fr

EJCAM (ÉCOLE DE JOuRNALISME 
ET DE COMMUNICATION D’AIX- 
MARSEILLE)
www.ejcam.univ-amu.fr

EJT (ÉCOLE pRIVÉE DE JOuRNALISME 
DE TOuLOuSE)
www.ejt.fr

EpJT (ÉCOLE pubLIquE DE 
JOuRNALISME DE TOuRS)
www.epjt.fr

ESJ LILLE (ÉCOLE SupÉRIEuRE 
DE JOuRNALISME DE LILLE)
www.esj-lille.fr

IJbA (INSTITuT DE JOuRNALISME 
DE bORDEAux AquITAINE)
www.ijba.u-bordeaux3.fr

IpJ (INSTITuT pRATIquE 
DE JOuRNALISME)
www.ipjparis.org

IEJ (INSTITuT EuROpÉEN 
DE JOuRNALISME)
www.iej-paris.com

IFp (INSTITuT FRANçAIS DE pRESSE)
www.ifp.u-paris2.fr

INSTITUT UNIvERSITAIRE DE 
TECHNOLOgIE DE NICE CôTE D’AZUR
www.iut.unice.fr

INSTITUT UNIvERSITAIRE 
DE TECHNOLOgIE DE LANNION
www.iut-lannion.fr
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ÉDITION DU LIvRE

ASFORED (ASSOCIATION NATIONALE 
POUR LA FORMATION ET LE 
PERFECTIONNEMENT PROFESSIONNELS 
DANS LES MÉTIERS DE L’ÉDITION)
www.asfored.org

EMI-CFD (ÉCOLE DES MÉTIERS 
DE L’INFORMATION)
www.emi-cfd.com

GRETA CDMA (CRÉATION DESIGN 
ET MÉTIERS DE L’ART)
www.cdma.greta.fr

ESCP EUROPE - MASTèRE SPÉCIALISÉ 
MANAgEMENT DE L’ÉDITION 
NUMÉRIqUE
www.escpeurope.eu

INFL (INSTITuT NATIONAL 
DE FORMATION DE LA LIbRAIRIE)
www.infl.fr

MASTER ÉDITION EN UNIvERSITÉ 
(pARIS 8, MONTpELLIER 3, LyON 2, 
ETC.)

ARTS DU SPECTACLE 
VIVANT (MuSIquE, DANSE, 
ThÉâTRE, CIRquE, ETC.)

ACADÉMIE DES ARTS DU CIRqUE 
FRATELLINI
www.academie-fratellini.com

L’ACADÉMIE – ESTpL (ÉCOLE 
SUPÉRIEURE PROFESSIONNELLE 
DE ThÉâTRE Du LIMOuSIN)
www.academietheatrelimoges.com

CFA DANSE CHANT COMÉDIE – 
AID (ACADÉMIE INTERNATIONALE 
DE LA DANSE)
www.academiedanseparis.com

CFA DES MÉTIERS DES ARTS 
DE LA SCèNE
www.cfa-operaorchestre.fr

CFpTS (CENTRE DE FORMATION 
PROFESSIONNELLE AUX MÉTIERS 
Du SpECTACLE)
www.cfpts.com

CNAC (CENTRE NATIONAL DES ARTS 
Du CIRquE)
www.cnac.fr

CND (CENTRE NATIONAL DE DANSE)
www.cnd.fr

CNSAD (CONSERVATOIRE NATIONAL 
SupÉRIEuR D’ART DRAMATIquE)
www.cnsad.fr

CNSMD LyON (CONSERVATOIRE 
NATIONAL SUPÉRIEUR DE MUSIqUE 
ET DE DANSE DE LyON)
www.cnsmd-lyon.fr

CNSMD pARIS (CONSERVATOIRE 
NATIONAL SUPÉRIEUR DE MUSIqUE 
ET DE DANSE DE pARIS)
www.conservatoiredeparis.fr

LA COMÉDIE DE SAINT-ÉTIENNE 
ÉCOLE SUPÉRIEURE D’ART 
DRAMATIqUE
www.lacomedie.fr

ÉCOLE DE DANSE DE L’OPÉRA DE PARIS
www.operadeparis.fr

ÉCOLE Du TNb (ÉCOLE Du ThÉâTRE 
NATIONAL DE bRETAGNE)
www.t-n-b.fr

ÉCOLE Du TNS (ÉCOLE SupÉRIEuRE 
D’ART DRAMATIqUE DU THÉâTRE 
NATIONAL DE STRASbOuRG)
www.tns.fr



APEC – RéféRentiel des métieRs de la cultuRe et des médias 151

ÉCOLE NATIONALE SUPÉRIEURE 
DE DANSE DE MARSEILLE
www.ecole-danse-marseille.com

ENSATT (ÉCOLE NATIONALE 
SUPÉRIEURE DES ARTS 
ET TEChNIquES Du ThÉâTRE)
www.ensatt.fr

ÉCOLE Du NORD – EpSAD (ÉCOLE 
PROFESSIONNELLE SUPÉRIEURE D’ART 
DRAMATIquE)
www.ecoledunord.theatredunord.fr

ERAC CANNES (ÉCOLE RÉGIONALE 
D’ACTEuRS DE CANNES)
www.erac-cannes.fr

ESDC (ÉCOLE SupÉRIEuRE DE DANSE 
DE CANNES)
www.cannesdance.com

ESNAM (ÉCOLE SupÉRIEuRE 
NATIONALE DES ARTS DE LA 
MARIONNETTE)
www.marionnette.com

ESTbA (ÉCOLE SupÉRIEuRE DE 
ThÉâTRE DE bORDEAux AquITAINE)
www.tnba.org

IMMS (INSTITuT MÉDITERRANÉEN 
DES MÉTIERS Du SpECTACLE)
www.cfa-spectacle.com

ISTS AVIGNON (INSTITuT SupÉRIEuR 
DES TEChNIquES Du SpECTACLE)
www.ists-avignon.com

LE SAMOvAR
www.lesamovar.net

LE STUDIO – CFA DES COMÉDIENS
www.studio-asnieres.com

ÉCOLES AFFILIÉES à LA FNEIjMA 
(FÉDÉRATION NATIONALE DES ÉCOLES 
D’INFLUENCE jAZZ ET DES MUSIqUES 
ACTuELLES)
www.fneijma.org

MANAgEMENT 
DE LA CULTURE

IC’COM (INSTITuT CuLTuRE 
MANAGEMENT COMMuNICATION)
www.culture-ic.com

IESA (INSTITuT D’ÉTuDES 
SupÉRIEuRES DES ARTS)
www.iesa.fr

EAC (ÉCOLES D’ARTS ET DE CuLTuRE)
www.groupeeac.com

LFI (LES FORMATIONS D’ISSOuDuN)
www.lfissoudun.org

gROUPE ESC DIjON bOURgOgNE – 
MASTèRE SPÉCIALISÉ MANAgEMENT 
DES ENTREPRISES CULTURELLES 
ET DES INDUSTRIES CRÉATIvES
www.mastereculture.eu

HEC – MASTèRE SPÉCIALISÉ MÉDIAS, 
ART ET CRÉATION
www.hec.fr

ESCP EUROPE – MASTèRE SPÉCIALISÉ 
MANAgEMENT DES bIENS ET 
ACTIvITÉS CULTURELS
www.escpeurope.eu

INSEEC – MANAgEMENT 
DES ACTIvITÉS CULTURELLES 
ET ARTISTIqUES
www.masters.inseec.com

ESg - MbA SPÉCIALISÉ 
EN MANAgEMENT DES ACTIvITÉS 
CULTURELLES ET ARTISTIqUES
www.mba-esg.com

UNIvERSITÉ DE bOURgOgNE - 
MASTER IpII (INGÉNIERIE 
DE PROjETS INTERCULTURELS 
ET INTERNATIONAux)
www.u-bourgogne-formation.fr
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PRESSE

• Observatoire des métiers de la presse, Les métiers 
de la presse. Quelles activités ? Quelles compé-
tences pour demain ? Synthèse des réflexions  
des groupes de travail « Prospective Métiers », 
octobre 2011, 105 p.

• Observatoire des métiers de la presse, Les nou-
velles fonctions en presse et les actions d’accompa-
gnement. Synthèse des réflexions des groupes de 
travail, mai 2013, 20 p.

ÉDITION DU LIvRE
• Observatoire des métiers de l’Édition, Évolution 
des métiers dans le secteur de l’Édition. Principaux 
enseignements, OpCA CGM Observatoire paritaire 
de l’Édition – AON Hewitt, 20 juin 2011, 27 p.

• Observatoire des métiers de l’Édition, Évolution 
des métiers dans le secteur de l’Édition, OpCA CGM 
Observatoire paritaire de l’Édition – AON Hewitt,  
20 juin 2011, 94 p.

SPECTACLE vIvANT
• Observatoire des métiers du spectacle vivant, 
Tableau de bord statistique, Groupe Audiens - Com-
mission paritaire Nationale Emploi Formation Spec-
tacle Vivant (CpNEF-SV) – (avec l’appui du CEREQ), 
juillet 2014, 58 p.

• Commission Paritaire Nationale Emploi Formation 
Spectacle Vivant (CpNEF-SV), Nomenclature d’em-
ploi des métiers du spectacle vivant, www.cpnefsv.
org/metiers-spectacle/nomenclature-demplois

  

Vous trouverez ici une brève sélection de 
publications liées au secteur de la culture et des 
médias et à ses sous-secteurs audiovisuel/
cinéma, presse, édition du livre et spectacle 
vivant.

gÉNÉRAL
• GOUYON Marie, Une typologie de l’emploi salarié 
dans le secteur culturel en 2007, ministère de la 
Culture et de la Communication, Département des 
Études, de la Prospective et des Statistiques, coll. 
Culture Chiffres, mars 2010, 16 p.

• GOUYON Marie, PATUREAU Frédérique, Tendances 
de l’emploi dans le spectacle, ministère de la Culture 
et de la Communication, Département des Études, 
de la Prospective et des Statistiques, coll. Culture 
Chiffres, janvier 2014, 8 p.

AuDIOVISuEL/CINÉMA
• Technologia SAS, Étude sur l’évolution des activi-
tés des journalistes dans le cadre des nouveaux 
médias et les réponses en matière de formation, 
Commission paritaire Nationale Emploi Formation de 
l’Audiovisuel (CpNEF-AV), janvier 2014, 84 p.

• Observatoire des Métiers de l’Audiovisuel, Réper-
toire des métiers de l’audiovisuel, Commission pari-
taire Nationale Emploi Formation de l’Audiovisuel 
(CpNEF-AV), www.cpnef-av.fr/repertoire-metiers

• Conservatoire National des Arts et Métiers – Circé 
Groupe Amnyos, Étude sur l’évolution des métiers 
de l’exploitation cinématographique et de la distri-
bution de films – Synthèse finale, Commission pari-
taire Nationale Emploi Formation de l’exploitation 
cinématographique et de la distribution de films,  
avril 2011, 6 p.

• ADELISE Alain, Étude sur les métiers du son dans 
l’audiovisuel, Observatoire des métiers de l’audiovi-
suel – AFASAM, 2007, 74 p.

–
PUbLICATIONS  
–
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Ceci est une sélection non exhaustive de sites 
Internet dédiés au secteur de la culture et des 
médias.

SITES INTERNET 
gÉNÉRALISTES

• www.asfored.org 
• www.categorynet.com
• www.cpnef-av.fr
• www.cpnefsv.org
• www.culturecommunication.gouv.fr
• www.fevis.com
• www.francefestivals.com
• www.francetv.fr
• www.irma.asso.fr
• www.lalettredumusicien.fr
• www.lascene.com
• www.metiers-presse.org
• www.objectif-culture.com
• www.snsp.fr
• www.theatre-contemporain.net

SITES INTERNET PUbLIANT  
DES OFFRES D’EMPLOI

• www.bale.fr
• www.pole-emploi.fr
• www.emploiculturel.net
• www.jobcinema.free.fr
• www.jobculture.fr
• www.mediajobs.fr
• www.profilculture.com

–
SITES INTERNET  
–





–
ANNEXES
–
Abréviations et sigles

Lexique

p.   156

p.  157
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ACI : Auteur-compositeur-interprète
ADAMI : Administration des droits des artistes et 
musiciens interprètes
AFDAS : Fonds d’assurance formation des activités 
du spectacle
AFP : Agence France presse
AGESSA : Agence de gestion et de sécurité sociale 
des auteurs
ARP : Auteurs réalisateurs producteurs
CCIJP : Commission de la carte d’identité des journa-
listes professionnels
CMN : Centre des monuments nationaux
CNC : Centre national de la cinématographie
CNL : Centre national du livre
CNMSD : Conservatoire national supérieur de musique 
et de danse
CNP : Centre national de la photographie
DRAC : Direction régionale des affaires culturelles
DRM : Digital Rights Management/gestion des 
droits numériques
EPRA : plate-forme européenne des instances de 
régulation de l’audiovisuel
FAI : Fournisseur d’accès à Internet
GIPC : Groupement d’intérêt public culturel
HMC : Habilleurs, maquilleurs, coiffeurs
ICC : Industries culturelles et créatives
INP : Institut national du patrimoine
IRCAM : Institut de recherche et coordination acous-
tique/musique
MAO : Musique assistée par ordinateur
MCC : Ministère de la Culture et de la Communication
MVNO : Mobile Virtual Network Operator/Opérateur 
de réseau mobile virtuel
NTIC : Nouvelles technologies de l’information et de 
la communication
RFI : Radio France internationale
SEA : Search Engine Advertising/publicité sur les 
moteurs de recherche
SEM : Search Engine Marketing/marketing sur les 
moteurs de recherche
SEO : Search Engine Optimization/optimisation pour 
les moteurs de recherche
SPEDIDAM : Société de perception et de distribution 
des droits des artistes-interprètes de la musique et de 
la danse
TNP : Théâtre national populaire
TNT : Télévision numérique terrestre
UNESCO : United Nations Educational, Scientific and 
Cultural Organization/Organisation des nations 
unies pour l’éducation, la science et la culture

–
AbRÉvIATIONS ET SIgLES 
–



APEC – RéféRentiel des métieRs de la cultuRe et des médias 157

durée déterminée que les autres formes d’exploita-
tion (vidéo, télévision, etc.) sont autorisées.

Cinématique ou scène cinématique
Extrait vidéo qui survient lors d’un moment particulier 
du jeu vidéo, servant généralement à faire avancer la 
narration, le scénario ou bien à mettre l’accent sur un 
point précis de l’histoire. Constituée généralement de 
scènes aux prises de vues travaillées – ce qui la rap-
proche du cinéma, d’où le nom de cinématique – elle 
est l’occasion d’une pause dans le jeu. On trouve géné-
ralement des cinématiques en guise de prologue et 
d’épilogue aux jeux vidéo.

concept board/planche de tendance
Composition de mots et d’images choisis pour repré-
senter un concept défini.

Conducteur d’antenne/de diffusion
En télévision, document qui décrit le déroulé et de la 
diffusion et l’enchaînement des émissions d’une 
chaîne tout au long de la journée.

Console de mixage numérique
Dans l’audio professionnel, matériel technique per-
mettant de traiter des échantillons numériques 
audio, contrairement à une console analogique, 
laquelle traite uniquement le signal.

Coregistration/co-abonnement
Opérations de recrutement via la technique de col-
lecte d’adresses mail qualifiées.

CRM (customer relationship management)
Mise en place de dispositifs ou d’opérations de mar-
keting ayant pour but d’optimiser la qualité de la 
relation client, de fidéliser et de maximiser le chiffre 
d’affaires ou la marge par client.

crowdfunding/financement participatif
Expression décrivant tous les outils et méthodes de 
transactions financières qui font appel à un grand 
nombre de personnes pour financer un projet. Ce 
mode de financement se fait sans l’aide des acteurs 
traditionnels du financement, il est dit désintermédié. 
L’émergence des plates-formes de financement parti-
cipatif s’est faites grâce à Internet et aux réseaux 
sociaux.

crowdsourcing
Technique d’utilisation de la créativité, de l’intelligence 
et du savoir-faire d’un grand nombre de personnes, en 
sous-traitance, pour réaliser certaines tâches tradition-
nellement effectuées par un employé ou un entrepre-
neur. Le crowdsourcing peut être « actif » (des gens 
collaborent à trouver une solution à un problème) ou 
« passif » (on peut par exemple déduire du nombre de 
recherches sur un thème sur Internet la popularité d’un 
sujet et en faire une information d’intérêt).

-A-
Affiliation
Système permettant à un annonceur de diffuser ses 
offres commerciales auprès d’une force de vente 
constituée de sites Internet.

Agrégation de contenu
procédé de lecture et de stockage d’articles issus de 
plusieurs flux d’information.

Animatique
Maquette visuelle d’un projet vidéo constituée d’une 
synchronisation du story-board sur une bande-dialo-
gues permettant de vérifier la correction du minutage 
et la pertinence des raccords.

Audience
Nombre de téléspectateurs, d’auditeurs, de lecteurs, 
d’internautes, de diginautes, de spectateurs touchés 
par un produit/support au cours de la période de 
référence utilisée dans l’enquête d’audience.

-b-
Brand publishing
Écriture en marque blanche d’articles qui seront dif-
fusés sur les sites, les applications ou les magazines 
d’une entreprise commerciale hors presse.

-C-
Capture de mouvement/motion capture 
ou mocap
Technique permettant d’enregistrer les positions et 
rotations d’objets ou de membres d’êtres vivants, 
pour en contrôler une contrepartie virtuelle sur ordi-
nateur (caméra, modèle 3D, ou avatar).

Chemin de fer
En presse écrite, tableau représentant le contenu du 
support, page par page, tel qu’il sera publié.

Chronologie des médias
Règle définissant l’ordre et les délais dans lesquels 
les diverses exploitations d’une œuvre cinématogra-
phique peuvent intervenir. Cette réglementation a 
essentiellement pour but la sauvegarde de l’exploita-
tion en salle des films. Ce n’est en effet qu’après une 

–
LEXIqUE
–
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Flux RSS
Envoi automatique en temps réel, sur inscription de 
l’internaute, d’informations mises à jour sous forme 
de liens cliquables.

-K-
keyframe
Méthode d’animation 3D traditionnelle (par opposi-
tion aux techniques nouvelles telle la capture de 
mouvement) qui consiste à mémoriser une suite de 
positions particulières d’un élément (personnage, 
objet, décor) en mouvement, les positions intermé-
diaires étant calculées.

-L-
Livre homothétique
Livre numérique identique au livre papier, sans conte-
nu additionnel.

-M-
Mécénat
Engagement libre de l’entreprise au service de causes 
d’intérêt général. Il est apporté sous la forme d’un 
don financier, de produits, de technologie ou d’un 
apport de compétences.

media management
Système informatique permettant la gestion de fichiers 
audio et vidéo, dans l’optique de les indexer, archiver 
et restituer avec rapidité, qualité et pérennité.

mood board
En audiovisuel, assemblage d’images, de textes, de 
musiques et de graphismes. Il intervient avant la réa-
lisation du story-board et de l’œuvre définitive pour 
exprimer une ambiance artistique dans laquelle s’ins-
crira cette œuvre.

Multicanal
politique de distribution ou de communication met-
tant en œuvre plusieurs canaux complémentaires 
(digital, print, etc.).

-N-
newsgame/jeu d’informations
Dispositif visant à transmettre une information liée 
à l’actualité grâce au code du jeu vidéo.

Curation de contenu
pratique qui consiste à sélectionner, éditer et parta-
ger les contenus les plus pertinents du Web pour une 
requête ou un sujet donné. La curation est utilisée et 
revendiquée par des sites qui souhaitent offrir une 
plus grande visibilité et une meilleure lisibilité à des 
contenus (textes, documents, images, vidéos, sons, 
etc.) qu’ils jugent utiles aux internautes et dont le 
partage peut les aider ou les intéresser.

-D-
data journalisme/journalisme de données
Mouvement visant à renouveler le journalisme par 
l’exploitation et la mise à la disposition du public de 
données statistiques.

Diginaute
Internaute qui utilise n’importe quel support (ordina-
teur, tablette, téléphone) pour aller sur le Web.

digital first
Optimisation des cycles de production afin de valori-
ser les contenus digitaux.

display
publicité sur Internet avec utilisation d’éléments gra-
phiques ou visuels.

Droit d’auteur
Ensemble des droits dont dispose un auteur ou ses 
ayants droit (héritiers, société de production) sur des 
œuvres de l’esprit original et des droits corrélatifs du 
public à l’utilisation et à la réutilisation de ces œuvres 
sous certaines conditions.

Droit voisin
Droits accordés par le Code de la propriété intellec-
tuelle à certains auxiliaires de la création qui ne sont 
pas des auteurs (exemple : artistes-interprètes, pro-
ducteurs de phonogrammes, entreprises de commu-
nication audiovisuelle).

-E-
e-book
Livre édité et diffusé en version numérique, dispo-
nible sous forme de fichier, qui peut être téléchargé, 
stocké et lu sur un écran tel que celui d’un ordinateur 
personnel, d’une liseuse ou d’une tablette tactile.

-F-
fact checking/vérification par les faits
Méthode consistant à vérifier et valider l’exactitude 
des chiffres, des informations et des affirmations non 
factuelles énoncés dans un texte ou un discours.
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rich media
Mobilisation de l’ensemble des formats (texte, image, 
son, vidéo et animation) et supports (print, Web, télé-
phonie, etc.) pour mettre en forme et diffuser une 
information.

rushes
Totalité des plans filmés pendant un tournage. 
Matière brute qui servira au montage du film.

-S-
serious game
Logiciel qui combine une intention « sérieuse » — de 
type pédagogique, informative, communicationnelle, 
marketing, idéologique ou d’entraînement — avec des 
ressorts ludiques. On distingue généralement cinq 
types de jeux sérieux : les advergaming (jeux publici-
taires), les edutainment (à vocation éducative), les edu-
market games (utilisés pour la communication d’en-
treprise), les jeux engagés (ou détournés) et les jeux 
d’entraînement et de simulation.

slow media/slow information
Revendication du droit à la lenteur pour la presse 
écrite et audiovisuelle, ainsi que d’un idéal de travail 
au plus près des valeurs du métier de journaliste, plus 
artisanal qu’industriel. Entre concept et mouvement, 
le slow media affirme que la presse n’est pas une 
production comme une autre, que la qualité et l’inté-
rêt du journalisme peut passer par le fait de prendre 
le temps, dans le choix et le traitement des sujets, et 
nécessite un processus de création/production qui 
replace au centre du travail du journaliste le projet 
de la presse. Face au délaissement des médias tradi-
tionnels et à la crise de la presse, il plaide la sortie 
de la spirale de l’urgence et d’un mode de production 
trop axé sur le court-terme.

story-board
Représentation écrite et dessinée image par image du 
concept global d’un projet vidéo, de l’idée première 
aux informations de tournage (texte, son, montage).

streaming
procédé technique de transmission de données qui 
permet la lecture de vidéos et/ou de sons en continu 
et en temps réel, sur le Web notamment.

-T-
Télévision connectée
Téléviseur raccordé à Internet qui fournit un 
ensemble de services aux téléspectateurs : accès à 
des applications, navigation sur le Web, lien avec 
l’ordinateur, etc.

-P-
pAD (prêt-à-diffuser)
Dans le milieu de la radio et de la télévision, support 
livré au diffuseur pour une fiction, un documentaire, 
une émission ou un reportage. Il doit répondre à un 
certain nombre de critères techniques, normés et 
recommandés pouvant varier suivant les genres de 
programmes.

Pigiste
Journaliste rémunéré à la tâche, à l’article, à la photo, 
etc.

post-production
Ensemble des opérations de finalisation d’un pro-
gramme audiovisuel, au-delà de son tournage ou de 
sa captation. Il s’agit d’opérations comme le montage, 
l’habillage, le sous-titrage, l’étalonnage, le mixage 
audio, etc.

propriété intellectuelle
Ensemble des droits exclusifs accordés sur les créa-
tions intellectuelles à l’auteur ou à l’ayant droit d’une 
œuvre de l’esprit.

pure player
Entreprise ou marque créée sur Internet et n’existant 
que sur Internet.

-R-
Reciblage publicitaire/retargeting
Technique consistant à afficher des messages publi-
citaires sur des sites Internet après qu’un internaute 
ait fait preuve d’un intérêt particulier pour un produit 
sur un autre site.

Référencement/SEM (search engine 
marketing)
Technique consistant à améliorer le positionnement 
et la visibilité de sites dans des pages de résultats de 
moteurs de recherche ou d’annuaires.

Référencement naturel/SEO (search 
engine optimization)
Ensemble de techniques visant à favoriser la compré-
hension de la thématique et du contenu d’une ou de 
l’ensemble des pages d’un site Web par les moteurs 
de recherche.

Référencement payant/SEA (search engine 
advertising)
Achat de liens sponsorisés dans les résultats de 
moteur de recherche, via une régie de publicité  
spécifique comme Google AdWords, par exemple.
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Télévision de rattrapage
principe par lequel une émission, un film ou une série 
est disponible sur le Web gratuitement et temporai-
rement en streaming vidéo après avoir été diffusé sur 
une chaîne de télévision.

Trafic
Nombre d’internautes se connectant à un site pen-
dant une période donnée.

-v-
Vidéo à la demande/VOD (Video on 
demand)
Système interactif de choix par le téléspectateur de 
transmission de séquences vidéo (ou films) sur le 
réseau de télédistribution.

-W-
Web analytics
Logiciels de collecte de données à la disposition des 
sites Web pour analyser leur trafic.

webzine
Magazine publié sous forme d’un site Web, sans 
contrepartie papier.

Workflow/flux de travaux
Représentation d’une suite de tâches ou opérations 
effectuées par une personne, un groupe de personnes, 
un organisme. Le terme « flow » (flux) renvoie au pas-
sage du produit, du document, de l’information d’une 
étape à l’autre.




